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Strategisches Musikmarketing im Social
Web fiir Berliner Musikschaffende

Die Perspektive fiir deine Musikkarriere: Mach dich fit im
Musikmarketing!

Im Zeitraum von vier Monaten kdnnen Musikerinnen und Musiker so-
wie Akteure aus der Musikwirtschaft berufsbegleitend umfassendes
Know-how flir erfolgreiches Selbstmarketing und die professionelle
Nutzung des Social Web erwerben.

_Qualifikationsziel

Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer entwickeln nicht nur kreati-
ve Marketingstrategien, sondern bilden dariber hinaus konkrete
Fertigkeiten im Umgang mit relevanten Web-Anwendungen aus.
Sie werden dadurch mit ihren Musikprojekten besser auffindbar,
effektiver vernetzt und durch aussagekraftige Profile im Uberfluteten
Musikmarkt klarer positioniert sein. Erlerntes Wissen kann, begleitet
von den Expertinnen und Experten, direkt an den eigenen Musikpro-
jekten in die Praxis umgesetzt werden.

_Fiir wen?

DigiMedial_musik richtet sich an professionelle Berliner Musikerinnen
und Musiker aus den Bereichen Pop, Rock, Klassik, Jazz, Komposi-
tion, Elektro sowie an Profis aus den Bereichen Musikmanagement
und Musikproduktion.

_Inhalte

Themenschwerpunkte sind:

= Grundlagen des Strategischen Marketings fir Musikschaffende
= Uberblick iiber Akteure und Erlésquellen in der Musikwirtschaft
= Vermarktungsorientierte Nutzung der Social Media

= Medienrecht (Privatsphare, Internet- und Urheberrecht)

Behandelt werden u. a. folgende Fragen:

Wie positioniere ich mich im Gberfluteten Musikmarkt? Wie betreibe
ich strategisch und effizient Selbstmarketing? Wie funktioniert Mar-
keting beim Indie-Label? Wie vernetze ich mich effektiv mit anderen
Kiinstlern? Wie schitze ich meine Urheber- und Persénlichkeitsrechte
im Netz?

_Formate

Leitgedanke ist es, die Teilnehmenden mit Insidern aus dem Musik-
business zusammenzubringen, von deren Erfahrungen und Tipps sie
profitieren kdnnen.

HandsOn:
In Praxisibungen werden Tools erprobt und vermittelte Fertigkeiten
direkt auf die eigenen Musikprojekte angewendet.

Expertenforum:

Aktuelle Entwicklungen im Musikgeschaft werden gemeinsam mit
geladenen Gasten aus der Praxis in kleinen Gruppen und einem Podi-
umsgesprach diskutiert.

Online-Tutorium:

Hilfestellungen, die online zur Verfligung stehen, unterstiitzen die
Teilnehmenden individuell bei ihren Aktivitdten mit den neu erlernten
Tools.

Tandem-Ubung:
Marketinglibungen in Zweiergruppen und ein Leitfragebogen helfen
dabei, das eigene Musikvorhaben prazise in Worte zu fassen.

Digitale Lounge:
Die Musiker prasentieren in entspannter Atmosphére ihre Ideen und
Marketingkonzepte und diskutieren diese mit Experten.

Experten-Beratung:
Fragen zum eigenen Musikprojekt kénnen individuell mit einem
Praxisprofi aus unserem Netzwerk besprochen werden.



_Dozentinnen und Dozenten

Ein Pool von Uber 40 erfahrenen und motivierten Expertinnen und Ex-
perten aus Musikindustrie Kultur, Marketing und Wissenschaft gewahr-
leistet die thematische Vielfalt und Aktualitdt des Kursprogramms und
entspricht den Erfordernissen der unterschiedlichen Musikstile, darunter:

= Prof. Dr. Dr. Schildhauer - Direktor des Institute of Electronic Business,

UdK Berlin

= Stephan Steigleder - Director Digitales Marketing bei der Deutschen

Grammophon

= Desirée Vach - Geschéftstihrerin SNOWHITE Music Consulting & Label

= Prof. Dr. Dieter Georg Herbst - Experte fiir Digital Brand Management
& Leiter des Studienganges Leadership in Digitaler Kommunikation,

UdK Berlin

= Peter Schink - Online-Journalist und Geschéftsfiihrer der Agentur
. Doppelstern - Agentur fiir digitale Zukunft”

= Asterix Westphal - Rechtsanwalt fir Musik- und Medienrecht

= Beate Fischer - frefe Pressepromoterin & Interviewtrainerin fuir Musiker

Eine vollstandige Liste der Dozentinnen u. Dozenten finden Sie hier:
www.digimedial.de/dozenten

_Terminiibersicht

Der viermonatige Kurs kann berufsbegleitend absolviert werden.

15.06.15, 19:30 - 21:00
16.06.15, 10:00 - 17:30
23.06.15, 10:00 - 17:30
30.06.15, 10:00 - 17:30
06.-10.07.15
14.07.15, 10:00 - 17:30
20.07.15, 19:00 - 21:00
21.07.15,10:00 - 17:30
28.07.15,10:00 - 17:30
03.-07.08.15
11.08.15, 10:00 - 17:30
18.08.15, 10:00 - 17:30
24.08.15, 19:00 - 21:00
25.08.15, 10:00 - 17:30
01.09.15,10:00 - 17:30
07.-11.09.15

14.09.15

15.09.15, 14:15-17:30
22.09.15,10:00 - 17:30
28.09.15, 19:00 - 21:00

Einflihrungsveranstaltung

Grundlagen des Strategischen Marketings
Erldsquellen und Akteure des Musikbusiness
Das Prinzip des Social Web
Beratungswoche |

Profilbildung fiir Musikerinnen und Musiker
Digitale Lounge |

Musikrecht

Mitmachen und Dialog

Beratungswoche Il

Profilbildung fiir Musikerinnen u. Musiker
Zielgruppenanalyse und Monitoring
Digitale Lounge I

Bloggen und Netzwerken

Crowdfunding u. Lizenzen
Beratungswoche Il

Showcase Konzert

Nachbearbeitung Showcase

Expertenforum

Digitale Lounge IIl

EUROPAISCHE UNION
Europdischer Sozialfonds
Investition in lhre Zukuntt

cle Kudturells Bsguegenhaiten kehnangzen

_Teilnahmebeitrag

Das Projekt wird aus Mitteln des Europaischen Sozialfonds (ESF) durch
die Senatskanzlei Berlin - Kulturelle Angelegenheiten kofinanziert.
Dadurch wird der reduzierte Teilnehmerbeitrag in Héhe von
170 € ermdglicht (Ratenzahlung auf Anfrage).

_Zertifikat

Die regelmaBige Teilnahme wird mit einem Zertifikat des UdK Berlin
Career College ausgezeichnet.

_Bewerbung

Unter www.digimedial.de/zertifikatskurs finden Sie das
Bewerbungsformular. Bitte fiillen Sie das Online-Formular aus. Die
Entscheidung, ob Sie in den Kurs aufgenommen wurden, teilen wir
Ihnen bis Ende April 2015 mit.

Bewerbungsschluss: 17. April 2015

_Info und Beratung
Nehmen Sie mit uns Kontakt auf:

Matthias Krebs | Kursleitung
Jenny Uhlenbrok | Kurskoordination

Tel.: 030 - 3185 2965
E-Mail: info@digimedial.de
Bundesallee 1-12, Raum 158
10719 Berlin

Infos: www.digimedial.udk-berlin.de
Blog: www.digimedial.de/blog
Newsletter: www.digimedial.de/newsletter

Folgen Sie uns auf n n m =

Digikladial_rmask Vol § wind sus
Wil gk Europaschen Sozalionds
durch dhis Sanutikaschs Bardin -
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Strategisches

GRUNDLAGEN
DES STRATEGISCHEN
MARKETINGS

Zieldefinition
Strategien
Musikmarketing

DIGITALE LOUNGE 2

Showcase Workshop

BLOGS UND
NETZWERKEN

Bloggen
Homepage
WordPress

im Social Web

ERLOSQUELLEN UND
AKTEURE DES
MUSIKBUSINESS

Marketing-Mix bei
Majors u. Indies

Kiinstler als
Unternehmer

ZIELGRUPPEN-
ANALYSE UND
MONITORING
Social Media Analyse

Wer und wo sind
meine Fans?

Tools

CROWDFUNDING &
LIZENZMODELLE

GEMA & Creative
Commons

Crowd-
sorucing

DAS PRINZIP DES
SOCIAL WEB

Facebook, Twitter & Co.
Tools

Kommunikation
Vernetzung

PROFILBILDUNG
FUR MUSIKERINNEN
UND MUSIKER (11)

Social Media
Erfolgskriterien

Das ideale
Facebook Posting

BERATUNGSWOCHE 3

Umsetzung erster
MaBnahmen

Coaching durch Exper-
ten aus dem Netzwerk

BERATUNGSWOCHE 1

Entwicklung eines
Marketingkonzeptes
(.Tandem-Ubung”)

Coaching durch Exper-
ten aus dem Netzwerk

BERATUNGSWOCHE 2

Entwicklung eigenes
Marketingkonzept

Coaching durch Exper-
ten aus dem Netzwerk

SHOWCASE KONZERT

PROFILBILDUNG
FUR MUSIKERINNEN
UND MUSIKER (1)

Kiinstlermarke
Image
Wahrnehmung

MITMACHEN UND
DIALOG

Online-Texten

Schreiben tiber
sich selbt

EXPERTENFORUM

Diskussionen zu
Themen, wie:

Digitaler Musikver-
trieb, Musikverlag,
Booking...

Kursablauf

DIGITALE LOUNGE 1

Wohnzimmer Talk —
Erfolgreiche
DIY-Musiker im
Gesprach

MUSIKRECHT

Urheberrecht

Leistungs-
schutzrecht

Medienrecht
Vertrage

DIGITALE LOUNGE 3

Abschlussveranstaltung



